Centrum Produktu Lokalnego
w Rzuchowej

GRUPA ODROLNIKA
——Stowarzyszenie —
nsumentow 1 Producentow

Lokalne marki w europejskiej perspektywie.



entrum  Produktu Lokalnego
w miejscowosci Rzuchowa ma
promowac¢ produkty lokalne,
a przez to wptywac na poprawe jakosci zycia
na obszarach wiejskich przez zaspokojenie
potrzeb  spotecznych i kulturalnych
mieszkancéw  wsi  oraz  promowanie

obszaréw wiejskich - zwiaszcza obszaru

Lokalnej Grupy Dziatania Dunajec-Biata.

Gteboko wierzymy, ze Centrum Produktu Lokalnego pozwoli na
rozwdj tozsamosci  spotecznosci  wiejskiej, zachowanie dziedzictwa
kulturowego i specyfiki obszarow wiejskich oraz wptynie na wzrost
atrakcyjnosci turystycznej i inwestycyjnej obszardw wiejskich.

Centrum Produktu Lokalnego zlokalizowane jest w samym $rodku
zespotu dworsko-parkowego we wsi Rzuchowa (Gmina Ple$na, Powiat
Tarnowski, Wojewddztwo Matopolskie). Rzuchowa to wie$ potozona
w odlegtosci 10 km od Tarnowa na malowniczej trasie Tarnow - Nowy Sacz.

Centrum Produktu Lokalnego w Rzuchowej stanowi jedng z atrakcji
regionu w sktad ktérej wchodzi: budynek Centrum, park dworski i ogrod
edukacyjny zlokalizowany bezposrednio przy budynku Centrum Produktu
Lokalnego.

Wszystkie lekcje i warsztaty zostaty przygotowane z myslq o réznych grupach
wiekowych.

Zainteresowanych prosimy o kontakt telefoniczny pod numer +48 603 995 610 lub
mailowy na adres grupaodrolnika@wp.pl w celu wyboru i ustalenia tematu i terminu
zaje¢ oraz uzyskania dodatkowych informacji na temat biezqcej oferty lekcji
iwarsztatow.

Legenda:
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mapa wspodtfinansowana jest ze srodkéw Unii Europejskiej
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PRODUKT LOKALNY & PRODUKT TRADYCYJNY

BUDOWANIE LOKALNEJ MARKI

by lepiej zrozumie¢ sens i idee

powotania do zycia Centrum Produktu

Lokalnego w miejscowosci Rzuchowa

nalezy bardziej wnikliwie zrozumie¢ istote

produktu lokalnego oraz tradycyjnego.

PRODUKT LOKALNY
w rozumieniu definicji O. Gatek z 2002 r. (produkt lokalny to wyrdb lub ustuga,

7 ktérg utozsamiajg sie mieszkaicy regionu, produkowana w sposéb
niemasowy i przyjazny dla srodowiska, z surowcéw lokalnie dostepnych), ktéra
zostata przyjeta interpretacja MRIRW (pismo ROW wi-ss-5503-34/11 z dnia
04.05.2011) na potrzeby realizacji PROW 2007-2013 - to zaréwno produkt
spozywczy, jak i rekodzieto oraz ustugi oparte o lokalne dziedzictwo
(warsztaty rekodzielnicze, kulturalne, przewodnicy itp.). Definicja ta jest na tyle
0golna, ze mieszcza sie w niej zarébwno produkty tradycyjne, regionalne,
7 oznaczeniami geograficznymi oraz ekologiczne.

Najprosciej mozna powiedzie¢, ze produkt lokalny jest czyms, co
mieszkancy danego terenu uwazajg za tradycyjne i pospolite, a osoby
7z zewnatrz za specyficzne i niepowtarzalne. Banalny przyktad to potrawy
przyrzadzane na danym terenie w kazdym domu, a poza nim zupetie
nieznane lub zapomniane. Wszelkie lokalne smakotyki, opowiastki i pamiatki,
ktérych nie mozna kupi¢ w kiosku czy supermarkecie to wartosci regionu, na
bazie ktérych mozna kreowac jego niepowtarzalny wizerunek.

PRODUKT TRADYCYJNY

to produkt spozywczy wytwarzany z tradycyjnych surowcow, posiadajacy
tradycyjny sktad lub sposob produkgji. W Polsce produkty tradycyjne znajduja
sie na Liscie Produktéw Tradycyjnych tworzonej przez Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi (obecnie okoto 1000 produktow).

zieki Centrum, a w szczegdlnosci dzieki jego dziataniom
promocyjno-informacyjnym i edukacyjnym planowane jest

zbudowanie silnej marki pochodzacych z regionu lokalnych
produktow i wzmocnienie pozydji lokalnych producentéw oraz wytwércow
na krajowym rynku.

Chot juz dzis fasola "Piekny Jas" z Doliny Dunajca, miejscowe wina czy
stynne kulki serowe z Bogoniowic znane sg nie tylko w Polsce ale i pozostatych
krajach Unii Europejskiej funkcjonowanie Centrum dodatkowo zwiekszy ich
rozpoznawalnos¢ a tym samym atrakcyjnos¢ catego regionu pod wzgledem

turystycznym, kulinarnym i kulturowym.
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: . "Piekny Jas" z Doliny Dunajca ‘
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LOKALIZACJA

entrum Produktu Lokalnego
zlokalizowano w miejscuy,
w ktorym od Xl wieku
nieprzerwanie wytwarzano produkty
lokalne czyli na terenie zatozenia
dworskiego w Rzuchowej. O tym jak
stare jest to zatozenie Swiadczy fakt, ze
wiek lokacji wsi pokrywa sie z okresem

zatozenia Akademii Krakowskiej, Zamku

w Malborku, Klasztoru Paulinéw na Jasnej Gorze (Czestochowa) czy miast
takich jak Warszawa, Kielce czy Kazimierz Dolny. Zespdt dworsko-parkowy
w Rzuchowej w swym aktualnym stanie uwidoczniony zostat na planie
katastralnym wsi juz z 1848 roku. Wida¢ na nim slady dawnej przemyslanej
kompozycji ktéra obejmowata zabudowania gospodarcze (gumna), stawy
rybne, sady z drzewami owocowymi oraz ogrody warzywne z ktorych styneto
znakomite  gospodarstwo  ogrodnicze i hodowlane w  okresie
miedzywojennym. Gospodarstwo to specjalizowato sie m.in. w uprawie jarzyn
oraz hodowli ryb i bydta. To wiasnie z Aleksandrem Chilewskim (ostatni
wiasciciel) zwigzane jest zatrudnienie w Rzuchowej ogrodnika z Ukrainy, ktory
przebudowat dawny park dworski zaktadajac ogréd wypoczynkowy, nowy

podjazd i gazon z fontanng. Ogrodnik ten urzadzit tzw. ,zwierzyniec”

stanowigcy czes¢ zespotu po potudniowej stronie dworu ze stawami,

szklarniami i warzywniakami.

4 N

Centrum Produktu Lokalnego zlokalizowano na przecieciu szlakéw komunikacyjnych
ze wschodu na zachdd i z potudnia na pdtnoc. | tak lezy ono w bezposrednim
sqsiedztwie z drogq miedzynarodowq E4, w odlegtosci ok. 7 km od autostrady oraz
przy linii kolejowej Krakdw — Krynica dzieki czemu mozna do niego dotrze¢ pociqgiem
np. z Dworca Gtdwnego w Krakowie.

ZACHOWAC UNIKALNOSC

ojewddztwo Matopolskie
w tym Pogorze
Ciezkowicko-Roznowskie
to obszar o bogatych tradycjach
rolniczych i wytworczych, ktory od
dziesigtek lat stynie z niespotykanych
nigdzie indziej produktow lokalnych.

Dzieki Centrum jest mozliwe
skuteczne podtrzymanie tych tradycji oraz ich ochrona przed powolnym
zaniknieciem. Idea projektu zaktada skupienie wokét osrodka oséb, ktére na
codzien kultywuja stare produkcyjne zwyczaje oraz tych, ktérzy dopiero chca
je poznawac tak aby z uptywem czasu nie zatraci¢ lokalnej réznorodnosci

i unikalnosci.

Warsztaty

W ofercie Centrum Produktu Lokalnego znajduje sie szeroka oferta warsztatowa.
Organizowane sq takie warsztaty jak np. warsztaty z gotowania, warsztaty z
ogrodnictwa, warsztaty rekodzielnicze (haft, garncarstwo, bednarstwo) i wiele innych.

Lekcje muzealne
Celem lekji jest zaznajomienie uczestnikow z produktami lokalnymi i tradycyjnymi,
sposobem ich wytwarzania, ich historiq itp.

Doktadny opis tematyki wszystkich prowadzonych zaje¢ mozna znalez¢ na
www.cpl.odrolnika.pl w zaktadce EDUKACJA.




Z POMYSLEM NA PRZYSZLOSC

POZOSTALA OFERTA

rodukt lokalny to tylko jeden ze wspdlnych mianownikéw, ktory
w Centrum Produktu Lokalnego ma pomdc w zintegrowaniu catego
regionu.

Dzieki organizowanym w nim wydarzeniom Centrum Produktu
Lokalnego staje sie miejscem gdzie zblizajg sie do siebie rodziny, sasiedzi
i mieszkancy z réznych miejscowosci. Gdzie tradycja faczy sie
Z nowoczesnoscia, mtodsze pokolenia ze starszymi, a lokalne pomysty
i dazenia z szansami.

Centrum ma z zatozenia sta¢ sie pomostem, ktory trwale spoi
miejscowe zasoby, lokalnych producentow i przetwdrcow z konsumentami
oraz stworzy platforme do wymiany doswiadczen i budowania silnej marki
catego regionu.

Centrum Produktu Lokalnego organizowane sg konferencje,
bankiety i imprezy towarzyskie, w razie potrzeby w godzinach
wieczornych - przy kieliszku wina sporzagdzonego zgodnie

z dawnag receptura, z mozliwoscia cateringu w formie bufetu.

Centrum Produktu Lokalnego dysponuje 3 salami ekspozycyjnymi
mieszczacymi w uktadzie konferencyjnym ok. 90 osdb, a bankietowym — ok.
100 0s6b 0 powierzchni (65,7 m”+62 m”+ 40,5 m? co daje razem ok. 168,20 m?)
w tym salg audiowizualng (65,7 m?) wyposazong w elektronike, pozwalajgca na
multimedialne prezentacje audiowizualne. Sala multimedialna moze
pomiesci¢ do 60. uczestnikdow konferencji naukowych; najczesciej odbywaja
sie w niej prelekcje dla os6b zwiedzajacych ekspozycje. Tuz obok budynku
znajduje sie kameralny ogréd edukacyjny w zaleznosci od pogody zdolny
pomiesci¢ ok. 200 osdb. W Centrum organizowane jest réwniez specjalne
zwiedzanie dla matych grup.

Sasiednie pomieszczenia z zapleczem kuchennym umozliwiajg
obstuge kulinarng kazdego wydarzenia.

Kwrowa rasy czerwono-biatej




RAZEM MOZEMY WIECE)J

entrum Produktu Lokalnego stawia sobie za wyzwanie integracje

miejscowe]j spotecznosci oraz lokalnych zasobéw w celu ich
optymalnego wykorzystania.
W mysl zasady moéwiacej, ze razem mozna zdziata¢ znacznie wiecej niz
w pojedynke osrodek ma za zadanie taczy¢ ludzi oraz pojedyncze inicjatywy
wokdt jednego, wspdlnego przedsiewziecia.

TURYSTYKA KULINARNA

urysci ktorzy zatrzymywali sie w Matopolsce czesto jednak czuli

niedosyt, ze czegos brakuje.

Dlatego tez stowarzyszenie GRUPA ODROLNIKA podjeto decyzje, ze
warto to zmieni¢. Postanowiono stworzy¢ miejsce do szeroko rozumianej
promocji produktéw lokalnych z ich degustacja wigcznie. To wiasnie Centrum
Produktu Lokalnego w miejscowosci Rzuchowa powoli staje  sie
najwazniejszym punktem na turystycznej mapie nie tylko wojewddztwa
Matopolskiego ale i kraju jesli chodzi o turystyke kulinarna.

W Centrum mozna zapoznac sie z informacjami na temat produktow
lokalnych, tradycyjnych i regionalnych, a takze skosztowac praktycznie
wszystkie produkty tradycyjne (wpisane na liste prowadzong przez Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi) z regionu Matopolskiego.




BUDOWA | FINANSOWANIE

D omyst Centrum Produktu Lokalnego w Rzuchowej zaczat nabierac¢

realnych ksztattéw w 2012 roku, kiedy to w ramach realizacji Lokalnej

Strategii Rozwoju Lokalnej Grupy Dziatania Dunajec-Biata pozyskano
srodki na budowe w kwocie 276 020,00 zt.

Poczatek inwestycji to sierpien 2013 roku.

Troszke danych w liczbach:

Budowa Centrum Produktu Lokalnego w Rzuchowej - koszty catkowite
734 929,46 7t z czego dofinansowanie z Osi 4 Programu Rozwoju Obszardw
Wiejskich na lata 2007-2013 w kwocie 276 020,00 zt.

37%

‘ dofinansowanie z Osi 4
Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2007-2013
276 020,00 zt
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Europejski Fundusz Rolny
na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich Europa inwestuje w obszary wiejskie Instytucja
Zarzadzajaca Programem Rozwoju Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

OPIS BUDYNKU

entrum Produktu Lokalnego zaprojektowano jako nowoczesny

i funkcjonalny budynek wpisujacy sie w krajobraz. Budynek, ktéry

petni funkcje centrum kultury i turystyki o dwdéch kondygnacjach

i powierzchni zabudowy 246,6m? oraz powierzchni uzytkowej 313,3m?.

W budynku znajduja sie:

NA PARTERZE

eHall - w tym czes¢ powierzchni
przeznaczonej na galerie, organizacje

wystaw.

e Sala wielofunkcyjna - na ok. 60
0s6b jako sala na wystawy, konferencje,
spotkania  tematyczne, kameralne
koncerty, degustacje, warsztaty, lekcje
z prezentacjami  multimedialnymi,

projekcje filmow.

NA PIETRZE

* Sala wielofunkcyjna na okotfo 15
0s6b wraz z biblioteka i czytelnig
ze Zzbiorami ksigzek  dotyczacych
produktéw  lokalnych  takich  jak

np. stare ksiazki kucharskie.

* 2 pomieszczenia biurowe.

* Sala wielofunkcyjna - na okoto 30

0s6b jako sala szkoleniowa, warsztatowa
czy sala do przeprowadzania degustacji

produktéw lokalnych i tradycyjnych.

e Zaplecze techniczne - do sal,
pomieszczenia kuchenne pod catering

oraz zaplecze sanitarne.

e Studio kuchenne - na potrzeby
promodji produktéw lokalnych poprzez

programy kulinarne,

* Punkt informacji o produktach
lokalnych
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